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ВВЕДЕНИЕ
Самостоятельная работа студентов - способ активного, целенаправленного самостоятельного приобретения студентами новых знаний, умений и навыков без непосредственного участия преподавателя в этом процессе. 

Целями самостоятельной работы являются:

· воспитание потребности студента в самообразовании, развитие его познавательных и творческих способностей;

· формирование профессиональных умений и навыков;

· побуждение к научно-исследовательской работе;

· реализация компетентностного подхода в образовании.

Видами самостоятельной работы являются:

· систематическое чтение и конспектирование литературы по дисциплине;

· подготовка к практическим и индивидуальным занятиям, составление конспектов и планов выступлений;

· самостоятельное углубленное изучение вопросов, которые входят в программу дисциплины, но недостаточно освещены в учебной литературе;

· доклады, информационные сообщения, обзор специальных и научных периодических изданий и др.

Контрольные вопросы для самоподготовки

1. Понятие конкурентоспособности;

2. Виды конкурентоспособности;

3. Конкурентоспособность товаров;

4. Конкурентоспособность товаров предприятия;

5. Оценка конкурентоспособности товаров и услуг;

6. Принципы оценки конкурентоспособности товаров;

7. Методики оценки конкурентоспособности товаров;

8. Дифференциальный метод оценки конкурентоспособности товаров;

9. Интегральные показатели конкурентоспособности товаров;

10. Смешанный метод оценки конкурентоспособности товаров;

11. Показатели качества продукции;

12. Задачи анализа качества продукции;

13. Анализ брака продукции;

14. Совершенствование качества продукции;

15. Сравнительный анализ продукции предприятия и продукцией конкурентов;

16. Показатели конкурентоспособности предприятия;

17. Характеристика конкурентоспособности предприятия;

18. Уровни конкурентоспособности предприятия;

19. Пути достижения конкурентоспособности предприятия;

20. Конкурентоспособность отрасли;

21. Оценка уровня конкурентоспособности отрасли;

22. Конкурентоспособность региона;

23. Оценка конкурентоспособности региона;

24. Конкурентоспособность страны;

25. Оценка конкурентоспособности страны;

26. Оценка конкурентоспособности организации;

27. Методики определения конкурентоспособности организации;

28. SWOT-анализ;

29. Оценка конкурентоспособности предприятия на базе 4Р;

30. Оценка конкурентоспособности Ж.Ж. Ламбена;

31. Рейтинговая оценка конкурентоспособности предприятия;

32. Оценка конкурентоспособности предприятия, основанная на исследовании внутренней среды предприятия;

33. Оценка сильных и слабых сторон потенциала конкурентоспособности предприятия;

34. Матричная оценка конкурентоспособности предприятия;

35. Оценка конкурентоспособности, основанная на теории эффективной конкуренции;

36. Конкурентоспособность организации (предприятия);

37. Понятие конкурентоспособности предприятия;

38. Факторы конкурентоспособности предприятия;

39. Конкурентные преимущества предприятия;

40. Потенциал предприятия;

41. Виды потенциалов предприятия;

42. Ресурсный потенциал предприятия;

43. Потенциал маркетинга предприятия;

44. Сбытовой потенциал предприятия;

45. Потенциал поставщика;

46. Финансовый потенциал предприятия;

47. Сущность стратегического управления конкурентоспособностью организации;

48. Целеполагание в системе управления конкурентоспособностью предприятия.
Практические задания
Поделите найденные компании на несколько категорий. 
Прямые конкуренты. Предлагают аналогичный продукт для вашей целевой аудитории. Например, у вас компания по доставке роллов в Новосибирске. Тогда все компании, которые доставляют роллы в Новосибирске — ваши прямые конкуренты. 
Косвенные конкуренты. Реализуют потребности клиента с другим продуктом. Если у вас суши-бар в Новосибирске, то пиццерии или рестораны китайской кухни — ваши косвенные конкуренты. Обратите внимание на их маркетинговые ходы. 
Зарубежные компании. Полезно изучать не только тем, кто планирует выходить на иностранные рынки. Часто (особенно в высокотехнологичных тематиках) у иностранных компании можно набраться полезного опыта в маркетинге. 
Потом поделите выбранные компании по принципу: • Устоявшиеся лидеры. Продвигаются в интернете более трех лет. С помощью исследования можно понять их лидерскую стратегию и то, как удержать позиции. • Агрессивные новички. Продвигаются 2-3 года. Изучая молодых и наглых, вы поймете активные стратегии экспансии, которые работают на вашем рынке.
Следующим шагом составьте таблицу, где слева будут параметры, по которым вы будете изучать компании, а сверху — их названия.
Помимо обзорной таблицы, где будут представлены наши основные конкуренты, по каждому конкуренту нужно сделать отдельный файл (мы называем это Досье), где будет собрана подробная информация по каждой компании.
Рекомендуемая литература:
Шевченко, Д. А. Стратегический маркетинг : учебник : [16+] / Д. А. Шевченко. – Москва : Директ-Медиа, 2022. – 285 с. : ил., табл. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=688902 (дата обращения: 01.09.2022). – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-4499-3153-5. – Текст : электронный.
Князева, И. В. Актуальные вопросы проведения анализа состояния конкуренции на товарных рынках (методологический комментарий) / И. В. Князева, С. Н. Чирихин ; Новосибирский государственный технический университет. – Новосибирск : Новосибирский государственный технический университет, 2018. – 291 с. : табл. – (Монографии НГТУ). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=576352 (дата обращения: 01.09.2022). – Библиогр.: с. 280-285. – ISBN 978-5-7782-3542-7. – Текст : электронный.

Малышева, Т. В. Экономико-экологические аспекты управления конкурентоспособностью нефтехимических производств в инновационной экономике / Т. В. Малышева, А. И. Шинкевич ; Министерство образования и науки России, Казанский национальный исследовательский технологический университет. – Казань : Казанский научно-исследовательский технологический университет (КНИТУ), 2018. – 136 с. : табл., граф., схем. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=560847 (дата обращения: 01.09.2022). – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-7882-2426-8. – Текст : электронный.
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